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A kurzus leírása

A 20. század végén és a 21. század elején az államok nemzetközi önpozícionálásában egyre nagyobb hangsúly esik a kulturális diplomáciára, illetve az országmárkázó aktivitásokra és médiatartalmakra. Mindeközben néhány kritikus hang a veszélyekre figyelmeztet: e globalizált kulturális és reputációs versengésben az országmárkázás folyamata többször standardizálttá és homogenizálttá válhat, ezért egyre kevésbé hangolható össze az adott ország lakosságának nemzeti identitását tápláló köznapi képzetekkel és gyakorlatokkal.
A kurzus e dilemmákat magyar példákkal szemlélteti. Felvezetésként megmutatja, a magyar állam hogyan kezdte el kiépíteni kulturális diplomáciai infrastruktúráját a 20. század elején, illetve azt, miként kísérletezett a kulturális évad műfajával a 21. század első évtizedében. De a vizsgálódások középpontjában jelenkori magyar országmárkázási folyamatok és eszközök állnak majd. S még inkább annak kérdése, hogy miként válhatnak eltérő műfajú médiatartalmak storytelling megoldásaiknak köszönhetően a magyar identitás (nemzeti büszkeség, összetartozás, honismeret) különleges és váratlan artikulációs formáivá – azaz spontán, nem tervezett és indirekt módon országmárkázó alkotásokká.
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Témakörök
1. „Public diplomacy” és országmárkázás: érintkezési pontok és különbségek
2. Az országmárkázás dilemmái: imázs vagy teljesítmény?
3. Az országmárkázás dilemmái: globális és/vagy nemzeti?

4. Magyar kulturális diplomácia a 20. század első felében: Klebelsberg Kunó és az első külföldi magyar intézetek
5. Magyar kulturális diplomácia a 21. század elején: kulturális intézetek és kulturális évadok

6. Multinacionális nagyvállalat és nemzeti identitás: a „Mi a tipikusan magyar?” reklámszpot és fogadtatása
7. WOW Hungary: a kormányzati országmárkázás megújulása (2016 után)

8. „Médiatáj”: Nemzeti identitás az elektronikus tömegmédiában és populáris kultúrában

9. Kitérő: storytelling és nonfiction
10. „Vad Magyarország”: egy nemzetközileg is sikeres természetfilm országimázs-lehetőségei

11. Kéktúra-sorozat (2016- ): az Indexvideó túrázó különkiadása

12. Nemzeti identitás és a hétköznapok: Magyarország szubjektív atlasza (2011) mint a magyar 
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