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A kurzus leírása

Az újmédia időszaka a befogadói és előállítói szerepkörök radikális változását hozta magával: a korábban látványosan elkülönülő pozíciók összeolvadtak, egy új felhasználótípust hozva létre (prosumer). A hálózati kultúra és a konvergens média korában a fogyasztó egyre inkább társszerzővé válik – különösen a népszerű, dinamikusan fejlődő transzmediális univerzumok befogadójaként. A Kreatív írás című szeminárium projektmunkák keretében egy transzmediális univerzum szisztematikus felépítésének modellezését kínálja a hallgatóknak: a résztvevők a félév során egy közös gondolati mag köré építik fel a legkülönfélébb médiumokon (irodalmi szöveg, videomontázs, képregény, videoklip stb.) keresztül saját világukat. A részletesen kidolgozott univerzumok megalkotásánál nagy hangsúlyt kap a rajongói ágencia: a szeminárium hallgatói a félév során a közösségimédia-felületeken megosztott tartalmak fogadtatását folyamatosan monitorozzák – a kapott visszajelzések alapján alakítják univerzumukat.
Követelmények

A kurzus első alkalmán a hallgatók projektcsoportokot alakítanak, a félév végi érdemjegyüket a csoportban nyújtott teljesítményük és a csoport összteljesítménye határozza meg. A csoportokban a hallgatók a következő szerepkörök (és a hozzá tartozó egyéni követelmények) közül választhatnak:
1) Író (feladata a világleírásban való aktív részvétel, és legalább egy kitalált szereplő karakterlapjának megalkotása)

2) Social media manager (feladata a projektcsoport anyagainak közzététele a közösségi médiában, valamint a feltöltött tartalmakra kapott reakciók kommunikációja a projektcsoport felé)

3) Rajzoló (feladata legalább egy karakter és egy comic strip elkészítése)

4) Rendező (feladata egy videomontázs és a projekt munkáját demonstráló prezentáció elkészítése)

Alkalmak
1. Február 16. – Óramegbeszélés – A tematika és a követelmények tisztázása / Kompetenciák felmérése / Csapatok kialakítása
2. Február 23. Világtervezés I. – Setting kiválasztása / az univerzum létrehozási lehetőségei a közösségi médiában
3. Március 2. – Világtervezés II. – Setting kiválasztása / az univerzum létrehozása a közösségi médiában
4. Március 9. – Karaktertervezés – Világtervezés ellenőrzése / Karakterlapok kialakítása
5. Március 16. – Novellák – Karakterlapok megbeszélése / Novellák koncepcióinak a kialakítása
6. Március 23. – Reflexió a közösségi média-felületekre / Novellák elemzése
7. Március 30. – Trailer kialakítása / Videojáték-koncepció kialakítása / Webcomic
8. Április 6. – A meglévő tartalmak ellenőrzése
9. Április 20. – Prezentáció I.
10. Április 27. Prezentáció II.
11. Május 4. – Jegybeírás
Hivatkozások:
E-learning: https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=14418
Google Drive: https://drive.google.com/drive/folders/1ZjZsuYk0si0UQwN3JMTO2Mnffr9Dh1pd?usp=share_link
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