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A kurzus leírása

A szeminárium bevezetet a public relations területeibe, stratégiáiba és eszköztárába.
Megszerezhető kompetenciák: a public relations elméleti és gyakorlati alapjai, a szervezeti kommunikáció tudatos szervezése, tervezés szerepe, a bizalom felkeltése és ápolása a public relations eszközeivel, a public relations szerepe a szervezetek belső/külső kommunikációjában és a szervezeti arculat kialakításában.

Célunk, hogy a hallgatók megértsék, hogyan tagozódik be a public relations tevékenység egy szervezet mindennapi működésébe. Ennek szemléltetésére általunk megvalósított PR-kommunikációs aktivitásokat mutatunk be esettanulmány formájában, valamint aktualitásokat elemzünk.
Követelmények, feladatok
1. Órai feladatok megoldása

2. Elméleti ismeretek számonkérése

3. Gyakorlati vizsgaprojekt
Témakörök
A PR meghatározása

A PR tevékenység kulcsszavai

A PR tevékenység komplexitása 

A PR-es képességei, ismeretei, feladatai

A szervezet kapcsolatai (belső-külső PR szemszögéből)

A PR tervezése: stratégia és taktikai eszközök

Kommunikációs eszközök a PR területén

Médiakapcsolat szervezése, médialisták

Sajtóközlemény, sajtótájékoztató, eseménykommunikáció

A PR szerepe az arculat kialakításában és kommunikációjában
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