BTKM505BA Médiagazdaságtan előadás (2023, BA III.)

Oláh Szabolcs – csütörtök 12:00–13:30, 1/1.
https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=2500
A kurzus célja:
A kreatív iparágakat, a médiapiacok működését, a média intézményrendszereit, továbbá az újságírást és a marketinget eddigi tanulmányaik során a hallgatóink döntően bölcsészet- és társadalomtudományi, menedzsment, technológiai, valamint ritkábban üzleti szempontok alapján közelítették meg. Ez a kurzus gazdaságtani betekintést nyújt a médiapiacok működésébe, a médiaszektorok közgazdasági jellemzőibe, a kínálati és keresleti sajátosságokba, az üzleti és szabályozási folyamatokba, a médiafogyasztási szokásaink változásaiba. Célunk, hogy a médiakörnyezetünk társadalmi beágyazottságát értelmezni tudjuk gazdaságtani és médiaszabályozási szempontok alapján is.
A tananyag tartalmi elemei:
Közgazdaságtani alapfogalmak, alapelvek, szempontok médiagazdaságtani applikációja. Médiapiaci értéklánc: elemek és folyamatok. A médiatermékek keresletének és kínálatának általános jellemzői. A médiapiac alakulása az 1990-es években és az új évezredben Magyarországon. A hirdetési felületek árazásának modelljei, a hirdetési felületek értékesítésnek szervezése. Lapkiadás és lapolvasás az új médiatechnológiai környezetben. Az üzleti modellek és a közszolgálati műsorszolgáltatás feszültsége a műsorszóró médiumok változó piacain. Digitális televíziózás, közösségi tartalomfogyasztás, konvergencia, a platformok versenye: a digitális alkalmazásokra épülő gazdaság. Online médiaszolgáltatások gazdaságtana és szabályozása. A médiagazdaságtan és a médiaszabályozás (állami, iparági és szakmai önszabályozás) médiapolitikai szempontjai. A piaci torzulások elkerülése: versenyjogi feladat; a nyilvánosság torzulásának elkerülése: médiajogi, médiaszabályozási feladat. Hozzáférés a tudományhoz: az Open Access és a preprint szerverek felfutása

• Médiagazdaság, techcégek, figyelemipar –Attention Economy Equation: algoritmusokba kódolt figyelemirányítás

Merkovity Norbert, Figyelem és diktatúra? Szabadpiac 2021/1, 40–51.

http://real.mtak.hu/127242/6/szabadpiac_kiadvany_2021_1szam_web0-41-52.pdf
How Attention Economy Works, TechDetox, February 1, 2023

https://www.techdetoxbox.com/weapons-of-digital-manipulation/how-attention-economy-works/
• Forradalmasítani a mesterséges intelligencia hétköznapi alkalmazását: a ChatGPT és a Bing

Balogh Csaba, És akkor a Microsoft a feje tetejére állítja az internetet, hvg.hu, 2023. február 7.

https://hvg.hu/tudomany/20230207_microsoft_bing_kereso_edge_bongeszo_chatgpt_mesterseges_intelligencia_funkciok
Bodnár Zsolt, „A verseny elkezdődött” – a Microsoftnál új korszak indul, ami a ChatGPT-re épül, Quibit, 2023. 02. 08.

https://qubit.hu/2023/02/08/a-verseny-elkezdodott-bejelentette-a-microsoft-a-chatgpt-re-epulo-uj-korszakat
→ Egy rossz válasz, amely megrendítette a befektetők bizalmát

https://hvg.hu/gazdasag/20230209_google_mesterseges_intelligencia_bard_chatbot_rossz_valasz_nasa
Kötelező olvasmányok:
• A média gazdaságtanának kézikönyve, szerk. Gálik Mihály, Csordás Tamás, Médiatudományi Intézet, 2020. https://nmhh.hu/dokumentum/210039/MK38web.pdf
Ajánlott olvasmányok:

• Belényesi Pál, Digitális és technológiai piacok közgazdasági kérdései = Technológia jog – Új globális technológiák jogi kihívásai, szerk. Tóth András, Patrocinium Kiadó, Bp., 2016, 7–26.

http://www.kre.hu/ajk/images/doc/Uj_technologia_jog_kotet.pdf
• Polyák Gábor, Médiaszabályozás, médiapolitika. Technikai, gazdasági és társadalomtudományi összefüggések, Gondolat Kiadó, Bp., 2015.

• Polyák Gábor–Pataki Gábor, A személyes adatok értéke a Facebook–WhatsApp összefonódás versenyjogi értékelésében, Pro Futuro 2018/1, 131–147.

http://profuturo.lib.unideb.hu/file/4/5b517293049f0/szerzo/Pro_Futuro_2018_1_131-147.pdf
• Incze Kinga, Pénzes Anna, A reklám helye. A hatékony médiatervezés és vásárlás kézikönyve, Bp., Stardust Publishing Kft. 20062, 17–41, 191–270.

• Dr. Holló Dóra, A Nagy GDPR Kérdezz-felelek (2018)

https://7blog.hu/gdpr/; https://naih.hu/files/CELEX_32016R0679_HU_TXT.pdf
• Polyák Gábor – Urbán Ágnes, Az elhalkítás eszközei. Politikai beavatkozások a médiapiac és a nyilvánosság működésébe, Médiakutató 16. évf. (3-4 szám), 109-123.

http://mediakutato.hu/cikk/2016_03_osz_tel/09_az_elhalkitas_eszkozei.pdf
Jegyszerzés:

Szóbeli vizsga a médiagazdaságtani kézikönyv fejezetei alapján kialakított tételsorból.
