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A kurzus célja:
A kreatív iparágakat, a médiapiacok működését, a média intézményrendszereit, továbbá az újságírást és a marketinget eddigi tanulmányaik során a hallgatóink döntően bölcsészet- és társadalomtudományi, menedzsment, technológiai, valamint ritkábban üzleti szempontok alapján közelítették meg. Ez a kurzus gazdaságtani betekintést nyújt a médiapiacok működésébe, a médiaszektorok közgazdasági jellemzőibe, a kínálati és keresleti sajátosságokba, az üzleti és szabályozási folyamatokba, a médiafogyasztási szokásaink változásaiba. Célunk, hogy a médiakörnyezetünk társadalmi beágyazottságát értelmezni tudjuk gazdaságtani és médiaszabályozási szempontok alapján is.
A tananyag tartalmi elemei:
Közgazdaságtani alapfogalmak, alapelvek, szempontok médiagazdaságtani applikációja. Médiapiaci értéklánc: elemek és folyamatok. A médiatermékek keresletének és kínálatának általános jellemzői. A médiapiac alakulása az 1990-es években és az új évezredben Magyarországon. A hirdetési felületek árazásának modelljei, a hirdetési felületek értékesítésnek szervezése. Lapkiadás és lapolvasás az új médiatechnológiai környezetben. Az üzleti modellek és a közszolgálati műsorszolgáltatás feszültsége a műsorszóró médiumok változó piacain. Digitális televíziózás, közösségi tartalomfogyasztás, konvergencia, a platformok versenye: a digitális alkalmazásokra épülő gazdaság. Online médiaszolgáltatások gazdaságtana és szabályozása. A médiagazdaságtan és a médiaszabályozás (állami, iparági és szakmai önszabályozás) médiapolitikai szempontjai. A piaci torzulások elkerülése: versenyjogi feladat; a nyilvánosság torzulásának elkerülése: médiajogi, médiaszabályozási feladat. Hozzáférés a tudományhoz: az Open Access és a preprint szerverek felfutása
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