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A kurzus célja

A marketing és a reklámkommunikáció elméleti és gyakorlati alapjainak bemutatása, az integrált marketingkommunikáció, a reklámpszichológia és a reklámszemiotika elméleti modelljeinek és gyakorlati tevékenységeinek részletezése. A kurzus során megismerjük, miben áll a médiaügynökségek munkája, melyek a reklámüzenet kódolásának, célba juttatásának és befogadásának tanulható fogásai, intézményesült formái és médiumai.

Követelmény

1) írásbeli vizsga az előadások szerkesztett anyaga és az előadásokon kijelölendő szakirodalom alapján;

2) félévközi követelmény: egy megvalósult reklámkampány elemzése szakirodalom alapján (8.000 karakter)

3) Előzetes bejelentés alapján (Neptun) szakirodalom ellenőrzése az előadás elején írt tesztekkel.

Témakörök

Kreativitás, ötlet? Insight!

A marketing új logikája: kreatív kapcsolatteremtés a hálózati valóságban

Mi a marketing és mi a pr? Mindenki ezt kérdezi: Mi a jó nekem ebben?

Megkülönböztetés, célcsoportképzés

Szegmentálás, célzás, pozícionálás: stratégiai tervezés és a marketingmix szerepe

Termék, márka, árképzés, értékesítési folyamat

Marketingkommunikáció (advertising, sales promotion, pr, direkt marketing)

Online marketing, gerillamarketing, consumer generated media, integrált marketingkommunikáció

Érzékelhetővé válni a célcsoport számára: figyelemfelkeltés, emlékezetessé válás, reklámhatás

A reklámkódolás művészete – „Feladatokat oldok meg olyan eszközökkel, amelyeket az autonóm művészet felfedezett”.

A reklám funkciói, meggyőzés, befolyásolás az érzelmek mellékútján

Arculat és imázs. Branding. Design.

Storytelling, content marketing, társadalmi célú reklám

Ügynökségek

Médiatervezés és médiavásárlás a gyakorlatban

A reklámhatás mérése
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