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Témaajánlatok alapszakos záródolgozatokhoz
Az alábbi listán túl a hallgatók saját témaötletekkel is megkereshetik az oktatókat.

Énekes András Előd

· A sportmédia intézménye az újmédia korában

· Identitásreprezentációk a populáris kultúrában és a sport világában

· Kultúraszervezés, kulturális kommunikáció

· Szubkultúra-kutatások

· Filmnyelv, filmes univerzumok és mozgóképkultúra

Dr. Hlavacska András

· Zsánerkutatás (horror, krimi, si-fi)

· Ergodikus médiaszövegek elemzése

· Videojáték-, szerepjáték-kutatás

· Transzmediális univerzumok / adaptációk elemzése

· A játékosítás lehetőségei a médiatudományok kutatásában / oktatásában

Dr. Kálai Sándor

· A tömegmédiumok (sajtó, irodalom, film, rádió, televízió) intézményei, műfajai, szövegei

· Az elbeszélések médiumok közti mozgásai (pl. adaptációk, transzmediális elbeszélések)

· Bűnügyi elbeszélések (regények, filmek, sorozatok)

· Médiaszövegek elemzése

· A populáris zene médiumai, műfajai, előadói

· Televíziós sorozatok
· Geopolitikai összefüggések médiareprezentációi
· Közönségkutatások

Mészáros Péter

· Tömegmédiumok intézményei és szövegei
· Médiatörténeti kutatások
· Hagyományos médiumok online környezetben
· Online közösségek vizsgálata
· Populáris zene intézményei
· Közösségkutatás (szubkultúrák, rajongók)
· Közönségvizsgálat
Nagy Orsolya
· Mitológiai szövegek újraértelmezése a populáris kultúrában

· Rajongó- és szubkultúrakutatás az online média korában

· Tartalomgyártás a közösségi médiában

· Transzmediális univerzumok elemzése

· A Z generáció médiahasználata

Dr. Oláh Szabolcs
· Az újságírás megújítása a Z generációsok tudatos hírfogyasztóvá tevése érdekében

· Vírus, távolléti oktatás, online tanterem 

· Médiaművészet és médiaipar, esztétika tapasztalat komplex technológiai környezetben

· A városi tér megtapasztalása, az élhető város és a versenyképes „várostermék” pozicionálása

· Testreprezentációk az irodalmi, a képzőművészeti és a technikai médiumokban

· A vizuális és az optikai médiumok története: az ember/gép ötvözetek cselekvőképessége

· Művészeti alkotások és popkulturális jelenségek vizsgálata kultúratudományi, médiagazdaságtani, technológiai és mediális szempontok alapján

· Idézettség, magatartásminták és testképek a reklámkommunikációban

· PR-kampányok elemzése, issue management, CSR

· Spin doktorok, politikai marketing, propaganda

· 360 fokos marketing és pr kampányok szemiotikai, médiaesztétikai és marketing szempontú elemzése

Dr. Sebestyén Attila
· Szervezeti kultúra és kommunikáció egy önállóan választott cég vagy intézmény példáján
· A kultúraszervezés jelenkori intézményei és a kulturális élet gazdaságtana

· „Köztes helyek”: a városi társas élet színterei (klubok, kávézók, „transzfer-terek” vizsgálata)

· Sajtóelemzés és lappiackutatás

