BTKM602BA Közkapcsolatok: elmélet és gyakorlat (PR)

Vető Viktória
Csütörtök 16-18h, Fszt. 1/1. 
A kurzus leírása:
A félév során a hallgatók képet kapnak arról, mit jelent a PR, mi a sajtókommunikáció PR viszonya, mi a különbség a reklám és a PR között, egy szervezet (fesztivál, kulturális projekt) kinek kommunikál, milyen csatornákon keresztül. Képet kapnak a magyar médiapiacról, print és online portfóliókról, azok együttműködéséről, kiadókról, rádiós és televíziós piac szereplőiről, a social média és a sajtó kapcsolatáról. Egy cég/szervezet kommunikációs terét rendszerben mutatom meg: marketing, PR – sajtó, social média és azok kölcsönhatásai. Gyakorlati példákon keresztül mutatom be egy sajtóiroda működését, a sajtókommunikáció szervezését (sajtóterv készítése, sajtótájékoztató és egyéb sajtóesemények szervezése, közlemények írása, sajtófigyelés, kapcsolattartás a sajtó képviselőivel, interjúszervezés a gyakorlatban stb).
Számos esettanulmány és a napi működés bemutatásán keresztül PR -és  sajtókommunikációs kampányokat, brand kommunikációt, kríziskommunikációt, fesztiválok bevezetését ismertetem, ezeken keresztül mutatom be a sajtó szerepét. Helyet kap a tanmenetben a sajtókommunikációs/PRes szakember személyisége és professzionális szerepe, milyen készségek, képességek kellenek hosszú és rövid távon, bemutatom a hétköznapi médiahasználatot, érintem az AI és sajtómunka kapcsolatát. a médiatérkép mint rendszer működését.
Közös  messenger csoportban hétről-hétre adok feladatot, szakirodalmat, forrásokat, melynek elkészítése vagy ismerete illetve annak hiánya beszámít az értékelésbe. 
jelenléti szeminárium, 3 hiányzás maximum
Munkamódszer: 1) jelenléti szemináriumok 2) órai aktivitások 3) otthoni feladatok
Jegyszerzés: Órai csoportos és/vagy egyéni feladatokban részvétel, szakmai (elméleti-gyakorlati) ismeretek ellenőrzése hetente az óra elején szóbeli számonkérés formájában. 
órai aktivitás, lecke elkészítése, számonkérés félév során elsajátított ismeretek ZH formájában
Témakörök:
Mi a PR, és mi nem az? PR a kultúrában vs. vállalati PR

médiatérkép: kiadók, print, online médiumok, Rádiós, TV-s piac, ezek viszonya,  összefonódása, egymás mellettisége, kiegészítő, médiafelületek

Külső-belső stakeholderek: kinek kommunikálunk valójában, kik szeressenek – kikhez szólunk- milyen   felületeken?
Melyik felületen mi az üzenet, mikor, hogyan kommunikálunk- Médiatérkép- magyar médiapiac szereplői, social media szerepe, kapcsolata , helye a kommunikációs hálóban

Sajtókapcsolatok alapjai: mit csinál a PÉERES: sajtóanyag, közlemény, hírérték, rovatlogika, embargo, sajtólista, kapcsolatépítés, sajtóesemények fajtái, otthonos jelenlét az információs, média térben stb.
A PRes személyisége, skilljei

Kríziskommunikáció, bizalom

Kampány tervezése, az ötlettől sajtófigyelésig

Szakirodalom:
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