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A kurzus leírása

Az órákon azt vizsgáljuk, milyen megoldások állnak rendelkezésre a cégek számára, hogy a vásárolt és szerzett médiafelületek mellett saját fejlesztésű tartalomgyártásra is vállalkozzanak. Majd azzal foglalkozunk, hogyan növelheti a munkavállalók körében a szervezet iránt elköteleződést („engagement”), ha a vállalati tartalommarketing tevékenységekbe fogékony és aktív alkalmazottak szervezett bevonására is lehetőség van. Legvégül azzal a dilemmával szembesít a kurzus, hogy a cégen belül közösségivé tett tartalomgyártás menedzselése során miként lehet kiegyensúlyozni az önkéntesen aktivizálódó alkalmazottak szabadsága és a munkáltató stratégiai érdekei közt.
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