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A kurzus leírása

A szeminárium a nyilvánosságot és a közbeszédet alakító diszkurzív szokásrendekbe kíván betekintést nyújtani. Döntően az írott sajtó, s emellett kiegészítésül a sajtókapcsolatok és az intézményi kommunikáció területeiről hozott példák segítségével. 

A félév első felében szakirodalmi szövegek révén ismerkedünk meg az elemzéshez szükséges legalapvetőbb fogalmakkal és módszerekkel. Már e szakaszban is sorra végzünk közös elemzéseket, hogy példákkal szolgáljunk a későbbi egyéni feladatok teljesítéséhez.
A szemeszter második felében minden hallgatónak el kell majd készítenie egy önálló projektmunkát, s ezt órai referátum keretei közt bemutatnia.

Követelmények, feladatok

1. Órai elemzések
2. Egyéni sajtófigyelő-sajtóelemző projektmunka elkészítése és bemutatása.
• választható területek: egy közéleti téma sajtóvisszhangjának  vagy egy cég/ intézmény sajtómegjelenéseinek elemzése


• a projektmunka bemutatása szóbeli referátumként


• az elemzés benyújtása írásos formában is (minimum 5 oldal terjedelemben)

3. Egy csoporttárs projektmunkájának véleményezése.


• élőszóbeli bírálat a hallgatótárs anyagának prezentálásakor


• a bírálat írásbeli (fél-egy oldalas) változatának benyújtása a prezentáláskor
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Tájékoztatás a későbbi elemzések formai és tartalmi követelményeiről.
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