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Célkitűzés:

A média fogékony az üzleti körök, a komfortos trendekre hivatkozó érdekcsoportok és a politikusok igényeire, így gyakori, hogy a hírmédiumok normálisnak állítanak be egy olyan rendszert, amelynek működtetői tudatosan szűkítik az ismereteinket, majd a végeredmény láttán szabályozásba fognak. A kurzus a propaganda és ideológia stratégiai alkalmazását vizsgálja a médiaiparban. Különbséget teszünk propaganda és politikai marketing között is. Cél, hogy a kultúratudomány és stratégiai profilkommunikáció szempontjai alapján vizsgáljuk a korporációk véleményformáló hatalmát. Ismerkedünk a gazdaság és a pénz kultúratudományi megközelítéseivel is.
Az órák anyagának követése:

A félév során – tempónknak megfelelően – hetente pontosítjuk az elolvasandó szövegeket, feldolgozandó médiatartalmakat. Ezekről a szemináriumon és az e-learning felületen tájékoztatást adok.

Munkamódszer: 1) jelenléti szemináriumok 2) egyéni projektmunka.

Jegyszerzés: 1. Órai csoportos és/vagy egyéni feladatokban részvétel. 2. Szakmai (elméleti-gyakorlati) ismeretek ellenőrzése hetente az óra elején szóbeli számonkérés formájában. 3. A félév során egy gyakorlatorientált projektfeladat elkészítése és feltöltése az e-learning felületre.
Főbb témakörök, fogalmak (nem sorrendben):

• Propaganda és rábeszélés: történeti mintázatok, klasszikus példák, mostani fejlemények.

• Jonathan Auerbach, Russ Castronovo, Tizenhárom tézis a propagandáról, Apertúra 2014. tavasz

• Bajomi-Lázár Péter és Horváth Dorka, A propaganda mint rítus a mai Magyarországon, Replika, 95. évf., 2015/6, 79–96.

• Politika és médiaipar szövetkezései
• Noam Chomsky, Edward S. Herman, Az egyetértés-gépezet. A tömegmédia politikai gazdaságtana, Bp., L’ Harmattan, 2016.

• Joel Bakan, The Corporation – Beteges hajsza a pénz és a hatalom után, Bp., Független Média Kiadó, 2005.

• Soft és hard geopolitika, hibrid háború; kibertámadás; hírszerzés, trollgyárak, mediatizált valóságkínálatok

A káosz ügynökei (Alex Gibney, 2020 – HBO Max)

Timothy Snyder, A szabadság felszámolása, 21. Század Kiadó, Bp., 2019.

• Teun A. van Dijk, A kritikai diskurzuselemzés elvei = Szabó Márton – Kiss Balázs – Boda Zsolt, Szövegváltozatok a politikára. Nyelv, szimbólum, retorika, diskurzus. Budapest, Tankönyvkiadó – Universitas, 2000, 442–477.

• A rezsimkonform testfelületen megjelenített ideológia, az NSDAP modern ajánlata
Lepsényi Imre, Kollektív ornamentika, Magyar Képzőművészeti Egyetem, 2018.
https://www.mke.hu/res/lepsenyi_imre_kollektiv_ornamentika.pdf
• Tájékozott választópolgár döntéshozatala (?)– ígéret és leíró jellegű elköteleződés (világmagyarázat)

Bene Márton – Petrekanics Márton – Bene Mátyás, Ki mit költ? Politikai hirdetési aktivitás a Facebookon a 2019-es európai parlamenti és az önkormányzati választási kampányokban, Médiakutató (XXII) 2021/3–4, 49–58.

https://mediakutato.hu/cikk/2021_03_osz_tel/06_ki_mit_kolt.pdf
Kóczián Sándor A politikai reklámok szabályozása a magyar jogrendszerben, Médiakutató 2014/1, 35–51.

https://mediakutato.hu/cikk/2014_01_tavasz/03_politikai_reklamok_szabalyozasa.pdf
• A figyelemalapú politika és a posztobjektív média; politikusok médiaszereplése; politikusok médialogikája a közösségi oldalakon: a terjedés hullámvasútja, virális tartalmak, megosztásból szavazat

Politikai kommunikáció-kutatások a közösségi média korában, szerk. Merkovity Norbert, Szeged, 2014.

https://mek.oszk.hu/14700/14786/14786.pdf
Merkovity Norbert, A figyelemalapú politika a közösségi média korában, Médiatudományi Intézet, 2018.

https://nmhh.hu/dokumentum/196007/MK32web.pdf
Bene Márton Ákos, Virális politika – Politikai kommunikáció a Facebookon, L Harmattan, Bp., 2020.

http://phd.lib.uni-corvinus.hu/1058/1/Bene_Marton.pdf
Bene Márton – Petrekanics Márton – Bene Mátyás, Ki mit költ? Politikai hirdetési aktivitás a Facebookon a 2019-es európai parlamenti és az önkormányzati választási kampányokban, Médiakutató (XXII) 2021/3–4, 49–58.

https://mediakutato.hu/cikk/2021_03_osz_tel/06_ki_mit_kolt.pdf
• Spin

• Howard Kurtz, Spin Cycle. How the White House and the Media Manipulate the News, Touchstone Rockefeller Center, New York, 1998.

• Bernard Ingham, The Wages of Spin. A Clear Case of Communications Gone Wrong, John Murray, London, 2003.

További olvasmányok:

• Bruce I. Newman, A politika tömegmarketingje. Demokrácia a gyártott imázsok korában, Bagolyvári, Bp., 2000.

• Propaganda a mai médiában – Írások az Internet és a média világából, szerk.: Csermely Ákos, Sükösd Miklós, Média Hungária Könyvek 5., Bp., 2004.

• Denis McQuail, A tömegkommunikáció elmélete, Bp., Osiris, 2003.

• Niklas Luhmann, Igazság és ideológia =Uő, Látom azt, amit te nem látsz, Bp., 1999, 7–31.
• Bob Woodward, A támadás terve, Geopen Könyvkiadó, Bp., 2004.

• Walter Lippmann [1922], Public Opinion, CA: BN Publishing, 2007.

• Edward Bernays [1928], Propaganda. Brooklyn, New York: Ig Publishing, 2005.

• Harold D. Lasswell, Propaganda, = Encyclopaedia of The Social Sciences Vol XII, 527–538, (Edwin R. A. Seligman & Alvin Johnson eds., 1934)

• Jacques Ellul [1965]), Propaganda. The Formation of Men’s Attitudes. New York: Vintage Books (1973).

• Garth S. Jowett, Victoria O’Donnell, Propaganda and Persuasion. CA: Sage, 2012.

• Thomas H. Bivins, A Golden Opportunity? Edward Bernays and the Dilemma of Ethics, American Journalism, Volume 30, 2013, Issue 4, 496–519.

• Vanessa Murphree, Edward Bernays’s 1929 “Torches of Freedom” March: Myths and Historical Significance, American Journalism, Volume 32, 2015, Issue 3, 258–281.

• Klaus Merten, Struktur und Funktion von Propaganda, Publizistik, Heft 2, Juni 2000, 45. Jahrgang, 143–162.

• David Cay Johnston, The Making of Donald Trump, Melville House, Brooklyn, NY, 2016.

• George Staphanopoulos, All Too Human: A Political Education, Little, Brown and Company, Boston, 1999.

