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Szerda 18:00-19:30, online (és/vagy 137/b.)
Teams: https://teams.live.com/meet/931281436029?p=dHHQfxFGN39o88NwlZ
(Szerdánként ismétlődő link 2025. február 19. és május 21. között érvényes.

E-learning: https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=478
A kurzus célja

A kurzus a marketingkommunikáció történetének tükrében keresi a válaszokat arra, hogy egy-egy jellegzetes médiakörnyezetben milyen marketing és public relations megoldások tudnak közlésképesek (sikeresek) lenni az éppen aktuális médiafogyasztási szokásoktól és a kommunikáló szervezet kultúrájától függően. A vizsgálat kitér a marketing és a pr elméleti modelljeire, a marketingkommunikációs tartalomgyártás és tartalomfogyasztás szemiotikájára és szociológiájára, az eltérő médiakörnyezetekben megvalósulni képes médiapiacok kulturális, gazdasági és szabályozási összetevőire. Üzleti kommunikációs szempontból a ma működő kreatív megoldások feltárása is megértése a célunk. Médiatudományi szempontból viszont más hozadéka lesz az előadásnak: a marketingre a kreatív ipar ágazataként tekintünk, így a marketingkommunikációs aktivitások sikereit és bukásait a társadalmi értelemképzés szimbolikus jelentőségű eseteiként fogjuk fel. A régi megoldások digitalizálásait, a régi tartalmak újracsomagolásait a kulturális emlékezet megvalósulásaiként vesszük szemügyre, az újra bemutatások vagy a remixek körül kialakuló rajongói hálózatok pedig a digitális etnográfia eszközeivel közelítjük meg.
Az órák anyagának követése:

A félév során – tempónknak megfelelően – hetente pontosítjuk az elolvasandó szövegeket, feldolgozandó médiatartalmakat. Ezekről az előadáson, emailben, az e-learning felületen és a Neptun rendszerben rendszeresen tájékoztatást adok.

Munkamódszer: 1) online előadások 2) egyéni projektmunka.

Jegyszerzés:

A vizsgaidőszakban megtartott prezentációval kell megszerezni előre egyeztetett témában.
Témakörök:
· Edward Bernays: Propaganda (1928)
· Szabó László, A hirdetés tudománya, Az Est Kiadása, 1926.

· •Bakos Katalin, 10x10 év az utcán – A magyar plakátművészet története (1890-1990), Bp., Corvina Kiadó, 2007.

· Az NSDAP és a márkatechnika – Hans von Domizlaff, Grundgesetze der natürlichen Markenbildung = Handbuch Markenführung. Kompendium zum erfolgreichen Markenmanagement. Strategien – Instrumente – Erfahrungen, hrsg. von Manfred Bruhn, 2004, 1093–1131.

· Steve Harrison, Howard Gossage: A 20. század legnagyobb reklámszakemberének elfeledett története, Firehouse Kft., Bp., 2016 (Reklámtörténet Könyvek).

· David Ogilvy: Ogilvy a reklámról, Park Kiadó, Bp., 2006.

· Miles Young: Ogilvy a reklámról a digitális korban (2018)
· Luke Sullivan – Sam Bennett, Hogyan fürdessünk malacot? A reklámkészítés gyakorlati kézikönyve, White Rabbit, Bp., 2013.

· Bob Hoffman, Marsbéli marketing. Avagy: Hová tűnt a józan ész a reklámiparból? Firehouse Kft., Bp., 2017 (Reklámtörténet Könyvek).

· Oliviero Toscani, Reklám, te mosolygó hulla, Park Kiadó, Bp., 1999.

· Kevin Roberts, Lovemarks. Jövő a márkák után, Saatchi & Saatchi, 2004.

· Marketing és public relations a szovjet típusú tervgazdaságban

· A hazai televíziós reklám az 1970-es és 1980-as években

· A Marketing Piackutatás folyóirat rovatai témái

· A Propaganda Reklám magazin rovatai, témái
· A Marketing & Management folyóirat és a Kreatív magazin áttekintése

· Önmeghatározások: a public relations intézményi önállósulása, szakmapolitikai viták (MPRSZ)
· A legújabb fejleményekről a legismertebb reklámtudós tolmácsolásában – Philip Kotler – Hermawan Kartajaya – Iwan Setiawan, Marketing 6.0. The future is immersive, John Wiley & Sons, New Jersey, 2024.

· A mesterséges intelligencia és a marketing
További szakirodalom:

• David Hesmondhalgh, The Cultural Industries (Third Edition), London, Sage Publications Ltd. 2012.

• Ronald Hitzler, Értelembarkácsolás. Az életstílusok szubjektív elsajátításáról, Replika, 2008 (64–65. szám), 41–54.

• Manfred Prisching, „Vásárolok, tehát vagyok”: a személy a kapitalizmusban, Fordulat, 2011/3, (15. szám), 72–96.

• Sas István, Az ötletes reklám – Útikalauz a kreativitás birodalmába, Bp., Kommunikációs akadémia Kft, 2007.
• Kaszás György, A nagy adrenalin játék. Reklámcsinálás. Amitől gyorsabban ver a szívem, Geomédia Szakkönyvek, Bp., 2000.
• Kaszás György, Reklámcsinálás. A kis adrenalinjáték, HVG Könyvek, 2014.

• Németh Márta, Public relations. Kísérleti kézikönyv, Bp., Budapesti Közgazdaságtudományi Egyetem, Marketing-kommunikációs Oktatási és Kutatási Központ, 1993.

• Nyárády Gáborné – Szeles Péter: Public Relations. Bp.: Perfekt Kiadó, 2011.

• Horváth Magyary Nóra, PR esetek haladóktól, Bp., Akadémiai, 2017.

• Lipót József, Public relations a gyakorlatban, Közgazdasági és Jogi Könyvkiadó, Bp., 1968.

• Marinovich Endre, A vállalat kapcsolata környezetével = A piacbefolyásolás korszerű módszerei, szerk. Szöllősy Szabolcs, Bp., Közgazdasági és Jogi Könyvkiadó, 1974, 41–76.

• Sándor Imre, Szeles Péter, Public Relations („az uralkodás titka”), Mercurius, Bp., 1990.

• Sandra Oliver, Public Relations stratégia, Bp., Akadémiai Kiadó, 2009.
