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A kurzus célja

A marketing és a reklámkommunikáció elméleti és gyakorlati alapjainak bemutatása, az integrált marketingkommunikáció, a reklámpszichológia és a reklámszemiotika elméleti modelljeinek és gyakorlati tevékenységeinek részletezése. A kurzus során megismerjük, miben áll a médiaügynökségek munkája, melyek a reklámüzenet kódolásának, célba juttatásának és befogadásának tanulható fogásai, intézményesült formái és médiumai.

Jegyszerzés: a félév során otthon megírt feladatok feltöltésével az e-learning felületre + szóbeli vizsga.

A kötelező/ajánlott olvasmányok, az előadás kísérőanyagai, a feladatok részletes leírásai az e-learning felületen megtalálhatóak: https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=5372
Kérdés esetén állok rendelkezése: drolahszabolcs@gmail.com).

Témakörök

Marketing nélkül nem megy!

Üzleti modell alapján tervezett belépés a legkisebb életképes piacra
Kreativitás, ötlet? Insight!

A marketing új logikája: kreatív kapcsolatteremtés a hálózati valóságban

Mi a marketing és mi a pr? Mindenki ezt kérdezi: Mi a jó nekem ebben?

Megkülönböztetés, célcsoportképzés

Szegmentálás, célzás, pozícionálás: stratégiai tervezés és a marketingmix szerepe
Versenytársak elemzése, a piacra lépést övező feltételek elemzése: környezetelemezési modellek
Fogyasztói magatartás: insight, trendek
Termék, márka, árképzés, értékesítési folyamat

Marketingkommunikáció (advertising, sales promotion, pr, direkt marketing)

Online marketing, gerillamarketing, consumer generated media, integrált marketingkommunikáció

Érzékelhetővé válni a célcsoport számára: figyelemfelkeltés, emlékezetessé válás, reklámhatás

A reklámkódolás művészete – „Feladatokat oldok meg olyan eszközökkel, amelyeket az autonóm művészet felfedezett”.

A reklám funkciói, meggyőzés, befolyásolás az érzelmek mellékútján

Arculat és imázs. Branding. Design. Paid, Owned, Earned média – a márkázott tartalom fontossága, content marketing; Brand act, Storytelling, Issue; Mire jó az Instagram? TikTok-ötletek – jó példák, rossz példák
Társadalmi célú reklám, CSR
Ügynökségek, Médiatervezés és médiavásárlás a gyakorlatban; A reklámhatás mérése
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