BTKM104BA Bevezetés a kommunikációelméletbe 1.

Előadás, 3 kredit
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Hétfő 12:00-13:30, XI.

Az előadás célja

A tanulmányok középpontjában egy antropológiai kérdés áll: Hogyan kapcsolódik az ember a másikhoz?

A célközönség a kommunikáció és médiatudomány alapszakos, illetve más bölcsészettudományi képzések hallgatói. Célunk: elkezdjük megérteni a kommunikációs médiumok szerepét a társadalom komplexitásának növekedésében. A kommunikáció médiatudományos irányultságú elmélete megragadja a társas viselkedés (kiszámíthatóan irracionális) „szabályszerűségeit”, megtanítja dekódolni a másik nyilvános viselkedését, segít önmagunk (énképünk) kommunikatív megjelenítésében, magyarázatot ad a kapcsolatok menedzselhetőségére, változékonyságára és zavaraira a legkülönbözőbb személyközi viszonyokban (offline és online interakciókban, szervezetekben, üzleti világban, közéletben).
Jegyszerzés: a félév során otthon megírt dolgozatok feltöltésével az e-learning felületre + írásbeli vizsga. A feladatokat piktogramok jelzik a tananyagban, az előadáson elmagyarázom, miből áll egy-egy feladat. Az előadások anyaga és a kötelező vagy ajánlott olvasmányok, valamint az előadás kísérőanyagai, továbbá a feladatok részletes leírásai az e-learning felületen megtalálhatóak:

https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=7583
Kérdés esetén fogadóóráimban (szerda 10:00-12:00, 137/b. és csütörtök 10:00-12:00 137/b.), továbbá online (Google Meet) bármikor állok rendelkezése; az időpontot villanypostán (drolahszabolcs@gmail.com) előre egyeztetjük.

Témakörök

• A nyilvános beszéd tehertételei, kommunikációs környezetszennyezés, a fenntartható kommunikáció

• Mi a kommunikáció? Tévhitek, kihívások

• Mesterséges intelligencia: a nagy nyelvi modell kihívásai, a kritikus médiahasználat és a kommunikációs tudatosság

• Tudat és kommunikáció; információ, közlés, megértés

• Interakció: közvetlen jelenlét és annak digitális szimulációja

• Denotáció, konnotáció, a konzumtársadalom eufórikus mítoszai

• Performatív megnyilatkozások

• Nonverbális kommunikációs

• A tömegmédiumok valósága, médiahatás-elméletek
• Részvételi kommunikáció és közösségi médiás terjeszthetőség

• Kommunikáció a szervezetekben
• Közszereplés, kommunikáció megterhelő helyzetekben

• Marketingkommunikáció, public relations kommunikáció
• Kommunikációelméletek
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