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Témaajánlatok mesterszakos szakdolgozatokhoz
Az alábbi listán túl a hallgatók saját témaötletekkel is megkereshetik az oktatókat.

Dr. Énekes András Előd

· A sportmédia intézménye az újmédia korában

· Identitásreprezentációk a populáris kultúrában és a sport világában

· Kultúraszervezés, fesztiválkommunikáció

· Szubkultúra-kutatások

· Független filmek, szerzői filmek, filmnyelv és magyarországi mozgóképkultúra

· Zene köré szerveződő szubkultúrák

Dr. Hlavacska András

· Játéktudomány (videojáték-, szerepjáték-, társasjáték-kutatás)
· Ergodikus médiaszövegek elemzése (lapozgatós könyvek, interaktív média)
· Transzmediális univerzumok / adaptációk elemzése

· A játékosítás lehetőségei a médiatudományok kutatásában / oktatásában

· Horrornarratívák

Dr. Kálai Sándor

· A tömegmédiumok (sajtó, irodalom, film, rádió, televízió) intézményei, műfajai, szövegei

· Az elbeszélések médiumok közti mozgásai (pl. adaptációk, transzmediális elbeszélések)

· Bűnügyi elbeszélések (regények, filmek, sorozatok)

· Médiaszövegek elemzése

· A populáris zene médiumai, műfajai, előadói

· Televíziós sorozatok
· Geopolitikai összefüggések médiareprezentációi
· Közönségkutatások

Mészáros Péter

· Tömegmédiumok intézményei és szövegei
· Médiatörténeti kutatások
· Hagyományos médiumok online környezetben
· Online közösségek vizsgálata
· Populáris zene intézményei
· Közösségkutatás (szubkultúrák, rajongók)
· Közönségvizsgálat
Molnár-Kovács Dorottya 
· A tanácsadó kultúra médiaszövegei és közönsége (self-help könyvek, pozitív pszichológiai tartalmak, életmód influenszerek, AI life coachok)

· Olvasáskutatás

· Fókuszcsoportos közönségkutatások

· Egyházi, vallási kommunikáció

· Politikai kommunikációs esettanulmányok

· Kommunikációs készségfejlesztési módszerek kidolgozása és tesztelése (workshopok, digitális tananyagok, szerepjáték-gyakorlatok)

Nagy Orsolya
· Mitológiai szövegek újraértelmezése a populáris kultúrában

· Rajongó- és szubkultúrakutatás az online média korában

· Tartalomgyártás a közösségi médiában

· Transzmediális univerzumok elemzése

· A Z generáció médiahasználata

Dr. Oláh Szabolcs
· Mesterséges intelligencia

· Marketing, reklám, PR

· Személyes márkaépítés

· Generációkutatás

· Propaganda

· Média és politika

· Kommunikáló szervezetek

· Kultúrák közötti konfliktusok a munkahelyen

· Munkáltatói márkaépítés, szervezeti kultúra építése

· Imázsgondozás, arculatfejlesztés és hírnévápolás

· Élménymenedzsment, rendezvényszervezés

· Médiatörténet

· Médiaszövegek elemzése

Dr. Sebestyén Attila
· Bármilyen kommunikáció- és médiatudomány szakos témát vállalok.

