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Csütörtök 10:00-11:30, XI.

E-learning: https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=472
A kurzus célja:
A kreatív iparágakat, a médiapiacok működését, a média intézményrendszereit, továbbá az újságírást és a marketinget eddigi tanulmányaik során a hallgatóink döntően bölcsészet- és társadalomtudományi, menedzsment, technológiai, valamint ritkábban üzleti szempontok alapján közelítették meg. Ez a kurzus gazdaságtani betekintést nyújt a médiapiacok működésébe, a médiaszektorok közgazdasági jellemzőibe, a kínálati és keresleti sajátosságokba, az üzleti és szabályozási folyamatokba, a médiafogyasztási szokásaink változásaiba. Célunk, hogy a médiakörnyezetünk társadalmi beágyazottságát értelmezni tudjuk gazdaságtani és médiaszabályozási szempontok alapján is.
Az órák anyagának követése:

A félév során – tempónknak megfelelően – hetente pontosítjuk az elolvasandó szövegeket, a tankönyvből feldolgozandó fejezeteket. Ezekről az előadáson és az e-learning felületen tájékoztatást adok.

Munkamódszer: jelenléti előadások. Bár kollokviumi tárgyról van szó, a jelenlétet is tekintetbe veszem, az órai aktivitást is beleszámítom a végeredménybe, mert sok beszélgetést terevezek.
Jegyszerzés:

Szóbeli vizsga a médiagazdaságtani kézikönyv fejezetei alapján kialakított tételsorból.

A tananyag témakörei, tartalmi elemei:
Médiagazdaság, techcégek, figyelemipar. A mesterséges intelligencia médiagazdaságtani hatásai. Közgazdaságtani alapfogalmak, alapelvek, szempontok médiagazdaságtani applikációja. Médiapiaci értéklánc: elemek és folyamatok. A médiatermékek keresletének és kínálatának általános jellemzői. A médiapiac alakulása az 1990-es években és az új évezredben Magyarországon. A hirdetési felületek árazásának modelljei, a hirdetési felületek értékesítésnek szervezése. Lapkiadás és lapolvasás az új médiatechnológiai környezetben. Az üzleti modellek és a közszolgálati műsorszolgáltatás feszültsége a műsorszóró médiumok változó piacain. Digitális televíziózás, közösségi tartalomfogyasztás, konvergencia, a platformok versenye: a digitális alkalmazásokra épülő gazdaság. Online médiaszolgáltatások gazdaságtana és szabályozása. A médiagazdaságtan és a médiaszabályozás (állami, iparági és szakmai önszabályozás) médiapolitikai szempontjai. A piaci torzulások elkerülése: versenyjogi feladat; a nyilvánosság torzulásának elkerülése: médiajogi, médiaszabályozási feladat. Hozzáférés a tudományhoz: az Open Access és a preprint szerverek felfutása.
Kötelező olvasmány:
• A média gazdaságtanának kézikönyve, szerk. Gálik Mihály, Csordás Tamás, Médiatudományi Intézet, 2020. https://nmhh.hu/dokumentum/210039/MK38web.pdf
Ajánlott olvasmányok:

• Gálik Mihály, Az egyéni médiafogyasztás és médiahasználat alakulását befolyásoló tényezők a médiatartalmaknak való kitettség változásainak tükrében, Médiakutató, XX. évf. 2019. tavasz, 73–83.

https://epa.oszk.hu/03000/03056/00071/pdf/EPA03056_mediakutato_2019_tavasz_073-083.pdf
• Philipp Staab és Oliver Nachtwey, A piacok és a munkaerő feletti kontroll a digitális kapitalizmusban (2018), Fordulat 23, 96–121. http://fordulat.net/pdf/23/F23_STAAB_NACHTWEY.pdf
• Nemeslaki András, Platformgazdaságtan – kétoldalú piacok elmélete. In Sasvári Péter (szerk.), Informatikai rendszerek a közszolgálatban I. Budapest, Dialóg Campus. 2020, 169–188. DOI: https://doi.org/10.36250/00732.09
→ Továbbá az e-learning felületen minden témakörhöz olvasmányok, dokumentumfilmek, szakcikkek kapcsolódnak. Ezeket itt fölösleges felsorolni.

