BTKM412BA Marketing 

Kommunikáció és médiatudományi képzés (BA), gyj., 3 kredit
Dr. Oláh Szabolcs – 2026/2027-es tanév I. félév
Csütörtök 12:00-13:30, XI.
A kurzus célja

A marketing, a marketingkommunikáció és a reklámkommunikáció elméleti és gyakorlati alapjainak bemutatása, az integrált marketingkommunikáció, a reklámpszichológia és a reklámszemiotika elméleti modelljeinek, gyakorlati tevékenységeinek részletezése. A kurzus során megismerjük, miben áll a médiaügynökségek munkája, melyek a reklámüzenet kódolásának, célba juttatásának és befogadásának tanulható fogásai, intézményesült formái és médiumai.

Jegyszerzés: órai munka + a félév során otthon megírt feladatok feltöltésével az e-learning felületre.

A kötelező/ajánlott olvasmányok, a gyakorlat kísérőanyagai, a feladatok részletes leírásai az e-learning felületen megtalálhatóak lesznek: https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=5372
Kérdés esetén állok rendelkezése: drolahszabolcs@gmail.com.

Témakörök

Marketing nélkül nem megy!

Üzleti modell alapján tervezett belépés a legkisebb életképes piacra
Kreativitás, ötlet? Insight!

A marketing új logikája: kreatív kapcsolatteremtés a hálózati valóságban

Mi a marketing és mi a pr? Mindenki ezt kérdezi: Mi a jó nekem ebben?

Megkülönböztetés, célcsoportképzés

Szegmentálás, célzás, pozícionálás: stratégiai tervezés és a marketingmix szerepe
Versenytársak elemzése, a piacra lépést övező feltételek elemzése: környezetelemezési modellek
Fogyasztói magatartás: insight, trendek
Termék, márka, árképzés, értékesítési folyamat

Marketingkommunikáció (advertising, sales promotion, pr, direkt marketing)

Online marketing, gerillamarketing, consumer generated media, integrált marketingkommunikáció

Érzékelhetővé válni a célcsoport számára: figyelemfelkeltés, emlékezetessé válás, reklámhatás

Reklámkódolás – „Feladatokat oldok meg olyan eszközökkel, amelyeket az autonóm művészet felfedezett”.

A reklám funkciói, meggyőzés, befolyásolás az érzelmek mellékútján

Arculat és imázs. Branding. Design. Paid, Owned, Earned média – a márkázott tartalom fontossága, content marketing; Brand act, Storytelling, Issue; Mire jó az Instagram? TikTok-ötletek – jó példák, rossz példák
Társadalmi célú reklám, CSR
Ügynökségek, Médiatervezés és médiavásárlás a gyakorlatban; A reklámhatás mérése

Kötelező olvasmány
• Papp-Váry Árpád, JPÉ-marketing. Elmélet és gyakorlat józan paraszti ésszel, Bp., 2009.

• Miles Young, Ogilvy a reklámról a digitális korban, Bp., Kossuth Kiadó, 2018.

• Sas István, Reklám és pszichológia a webkorszakban. Upgrade 3.0, Bp., Kommunikációs Akadémia, 2012.

• Kaszás György, Reklámcsinálás. A kis adrenalinjáték, HVG Könyvek, 2014.

Ajánlott olvasmány
• Philip Kotler, Hermawan Kartajaya, Iwan Setiawan, Marketing 4.0. Moving from Traditional to Digital, Wiley, 2017. Uő, Marketing 5.0. Technology for Humanity, Wiley, 2021. Uő, Marketing 6.0. The Future is Immersive, Wiley, 2024.

• Donald Miller, Building a Storybrand. Clarify Your Message So Customers Will Listen, HarperCollins, 2017.

• Virányi Péter, Több mint reklámtörténelem, Gondolat Kiadó, Bp., 2014.

• Incze Kinga, Pénzes Anna, A reklám helye. A hatékony médiatervezés és vásárlás kézikönyve, Bp., Stardust Publishing Kft. 20062, 17–41, 191–270.

• Bíró Péter, Marketing nélkül nem megy, Bp., T.bálint Kiadó, 2009. és Cégvezetés és marketing az e-korszakban, Bp., T. Bálint Kiadó, 2011.

• Mányai Csaba, Reklám helyett. a marketing új logikája: Marketing Interakció Tervezés és az új típusú ügynökségek, Bp., HVG Könyvek, 2009.

• Lévai Richárd, Közösségi kalandozások. 20 magyar marketing sikersztori a Facebookon, RG Stúdió, 2012.

***

Marketing
Communication and Media Studies (bachelor’s degree), Practicum, 3 credits

Dr. Szabolcs Oláh – Fall Semester, 2026/2027 Academic Year

Thursdays 2:00–3:30 p.m., Room 16, Foreign Language Center
In this course, we will learn about marketing as it is typically taught in business schools, even though the communication program is part of human sciences. First, we’ll walk through the fundamentals of marketing strategy: segmentation, targeting, and positioning. We’ll learn to think about launching a new product based on the 4Ps (product development, pricing, distribution, and marketing communications). We understand why we need to be different if we want to be successful. We realize why we need to let the customer feel like they’re king (even though we know that we, the marketers, are the ones directing their attention). We learn why we build a brand around the product. Through case studies, we will learn how to develop a strategic marketing plan. We will learn the most important areas and techniques of marketing communication (advertising, public relations, personal selling, direct marketing). We understand what’s new about online marketing (why reaching customers means something entirely different when I can track their progress along the path to conversion based on their digital footprints). We’ll also examine why it’s difficult to choose, and consequently, why we as marketers need to help customers make decisions—and even how we can turn the decision-making process into a positive user experience for them. The topic of consumer decision-making takes us to the intersection of marketing and psychology. We'll also take a look at what makes an advertisement creative.
Course requirements:
1) Attendance at classes (3 absences allowed).

2) Problem-solving using a marketing mindset; there will be a maximum of 3 such assignments (students may prepare for the assigned task at home and then, the following week during class, must present their solution in a 3-minute presentation).

3) Students must demonstrate their knowledge of the topics covered during the course in a written exam at the end of the semester)

The required/recommended readings, the course material, and detailed descriptions of the assignments will be available on the e-learning platform.

If you have any questions, please feel free to contact me at: drolahszabolcs@gmail.com
