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• A mediális és az imaginárius: az érzékek előállítása és felfokozása

• Médiaökológia: az ember vége az antropocén korban
• Médiatudatosság a mesterséges intelligencia korában
E-learning: https://elearning.unideb.hu/course/view.php?id=471
A kurzus célja

Klasszikus filozófiai írásokra, mediálisan sokféle és lenyűgöző példákra támaszkodva az esztétikai tapasztalat mibenlétét ragadjuk meg az esztétika és a médiatudomány kérdezési horizontjain. Az esztétikai tapasztalat túlmutat a művészet gyakorlásának történelmileg meghonosodott területén. Az esztétikai tapasztalatot ma újra hajlandóak vagyunk megtalálni a rítusban, a sportban, a parádéban, a népszerű kultúra médiumaiban, a test és a lakás díszítésében, a mozgalmas városi eseményekben, látványosságokban.
Az órák anyagának követése:

A félév során – tempónknak megfelelően – hetente pontosítjuk az elolvasandó szövegeket, feldolgozandó médiatartalmakat. Ezekről a szemináriumon és az e-learning felületen rendszeresen tájékoztatást adok.

Munkamódszer: 1) jelenléti szemináriumok 2) egyéni projektmunkák (amikor sátoros ünnepek vagy hivatalos távollétem miatt kényszerűen elmarad a szemináriumi alkalom, de hiányát pótolni tudjuk előre meghatározott projektfeladatok végzésével).

Jegyszerzés: órai aktivitás + prezentáció + otthoni dolgozat elkészítése

1) A félév során egy műelemző prezentációt kell megtartania minden résztvevőnek.

2) Egyéni projektmunkát kell végezni a szövegeket és képeket generáló mesterséges intelligencia applikációk használatának elmélyítése érdekében (az eredményt az e-learning felületre kell feltölteni).
Témakörök – nem hetenkénti bontásban
· kompozíció észlelése, megértése, értelmezése, interszubjektív megvitatása

· ízlés, ízlésvilág, ítélőerő a tömegfogyasztásban, mentális konformitás, dekoratív diverzitás, rossz ízlés, giccs, félműveltség, a negativitás esztétikája

· aura, bensőséges egyediség, sokszorosíthatóság, érték, művészet és ipari termelés, kisajátítás-ipar, a reklám és a kereskedelmi média médiaesztétikai kritikája, az ember/gép együttműködés visszahatása az ember fogalmának médiaesztétikai használatára
· új anyagi kultúra; design; városi közterek esztétikája; a digitálisan épülő közösségek terei: az „esztétikai” fogalma a web2.0 zárt közösségeinek populáris kultúrájában

· esztétikai tapasztalat; rítusok, játékok, sport, opera, show, városi köztéri performance; a média- és tapasztalatfogalmak ötvözése; jelenlét, tapasztalat, interpretáció: idő, nyelv, médiatechnikák;
· anyagiság, testi jelleg, folyamatjelleg és eseményszerűség, a beszédhang illékony anyaga; a hallás; a hang mediatizációja: értelem és érzék, szemantika és médiatechnika, a némafilmtől a hangosfilmig, az ember kibővítése; a test médiareprezentációja, látványosságok és társadalmi identitás

· augmentált valóság, interfész, számítógépes szimulációk; valós virtualitás (észlelés és számítógépes játékok, videó- és komputerművészet)
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